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ECONOMIA / POLITICA

APORTACION DE LA ECONOMIA DIGITAL AL PIB ESPANOL

En millones de dolares.
PIB = NoPIB

2015
19,4%

80,6%

PIB total: 1,19 billones de délares

2020 (escenario sin optimizar)

21,6%

78,4%

PIB total: 1,34 billones de délares

2020 (escenario optimizado)
24%

PIB total: 1,39 billones de délares

>Porcentaje digital del PIB
En porcentaje.
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Fuente: Accenture Strategy

La economia digital supondra
el 22% del PIB espaiol en 2020

SEGUN ACCENTURE/ En |a actualidad, el impacto equivale a 231.000 millones de ddlares.

Sise logra un escenario Optimo, el porcentaje de contribucion podria elevarse al 24%.

Expansién. Madrid
La transformacion digital es
una de las grandes palancas
de crecimiento econémico. El
uso de tecnologia y talento en
el entorno digital puede esti-
mular la produccion econé-
mica global en 2 billones de
ddlares (1,8 billones de euros)
adicionales para 2020, segun
el estudio Digital Disruption:
the Growth Multiplier, elabo-
rado por Accenture Strategy.
Seguin recoge este informe,
presentado en la Gltima cum-
bre de Davos, el 19,4% del
Producto Interior Bruto
(PIB) espariol esta ligado ac-
tualmente a entornos digita-
les, lo que equivale a 231.000
millones de dolares (210.324
millones de euros).

Accenture pronostica que,
en 2020, este porcentaje de
contribucion crecera hasta el
22% del PIB, lo que supondria
un volumen de 290.000 mi-
llones de ddlares.

Ademas, en el caso de que
la economia espafiola logre
combinar de manera 6ptima
capital humano, inversion
tecnologicay otros acelerado-
res digitales, este porcentaje
podria alcanzar un 24% del
PIB, lo que se traduciria en
43.000 millones de dolares
adicionales a los estimados
inicialmente.

Aceleradores digitales

“En el caso de Espafia, es ne-
cesario una inversion en ace-
leradores digitales; es ahi

Aportacion

@ Accenture pronostica que,
en 2020, la economia digital
contribuira en 290.000
millones de délares

al PIB espafiol.

donde esta el efecto multipli-
cador de la economia digital
sobre el PIB. Estos acelerado-
res hacen referencia a aspec-
tos como el impulso del em-
prendimiento, un acceso mas
facil a la financiacién o una
mejor regulacion”, apunta Al-
berto Zamora, managing di-
rector de Accenture Strategy.

Asi, cada pais debe optimi-
zar de manera distinta su poli-
tica paraimpulsar el factor di-

@ La cifrapodria
incrementarse en otros
43.000 millones de dolares
adicionales si se dan

las condiciones 6ptimas.

gital. Mientras unos paises
deben centrar mas esfuerzos
en invertir en tecnologia,
otros deben dedicarse a im-
pulsar el capital humano digi-
tal o, como en el caso de Espa-
fia, otros aceleradores.

EEUU, en cabeza

Los paises que lo logren veran
incrementado su PIB mas alla
de lo previsto inicialmente en
2020. Por ejemplo, en el caso

“Las companias tradicionales tienen
que aprovechar la oportunidad digital”

Expansién. Madrid

Aunque hasta ahora las com-
paiiias nativas digitales han
dominado la economia digi-
tal, no hay que pasar por alto
la oportunidad que brinda lo
digital a las organizaciones
tradicionales.

“Los incumbentes tienen
que cambiar el modelo de ne-
gocio y aprovechar la oportu-
nidad digital. Ellos también
pueden ser disruptores”, ase-
gura Alberto Zamora, mana-
ging director de Accenture
Strategy.

En su opinidn, las empresas
pueden beneficiarse del nue-
vo entorno si aplican los mo-
delos de plataforma digital
para crear un entorno co-
mun entre socios, proveedo-
res, clientes y consumidores

valor y servicios afadidos.
“Las empresas no pueden
hacerlo todo, asi que el reto es
hacer una reflexion estratégi-
ca correcta para priorizar sus
inversiones digitales segtin las
oportunidades de valor”,

en el que puedan ofrecermas  apunta Zamora.

“Las empresas Las pymes pueden
espaiiolas aprovechar los

estan definiendo nuevos modelos

su estrategia de negocio para

en este terreno” expandir su mercado

Asi, las empresas deben
competir usando una estrate-
gia digital en la que tengan
claro qué es prioritario para
competir con éxito en su in-
dustria. Asimismo, deben
crear el ambiente adecuado
parala transformacion digital,
trabajando conjuntamente
con gobiernos y empresas pa-
ra abrir nuevas oportunida-
des multisectoriales.

En su opinion, las empresas
espafiolas han llegado algo
mas tarde que sus homologos
de otros paises, pero en la ac-

de Estados Unidos, podria au-
mentar en unos 421.000 mi-
llones de dolares, lo que su-
pondria un 2,1% mas que la
estimacion inicial realizada
Accenture.

Estados Unidos es la eco-
nomia mas digital del mundo,
puesto que lo digital supone
el 33% de su produccion total.
La contribucion al PIB de la
economia digital en otros
mercados varia desde el 30%
de Reino Unido -segundo pa-
is del ranking por detras de
Estados Unidos- al 13% de
China.

El informe de Accenture
asegura que algo mas del 22%
de la producciéon mundial es-
ta ligada a la economia digital,
porcentaje que se incremen-

tualidad estan acelerando en
lo digital. “Todas estan refle-
xionando y definiendo su es-
trategia, y algunas ya estdn
ejecutandola con decision”,
asegura. “Es algo comun a to-
dos los sectores: empresas de
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ESCENARIO

Segun el informe de
Accenture, los paises
con una mejor pers-
pectiva para elevar
su rendimiento digi-
tal son Brasil (puede
incrementar su con-
tribucion al PIB en un
6,6%), Italia, (4,2%),
China (3,7%), Jap6n
(3.3%) y Espaia
(3,2%).

tara hasta el 25% en 2020.

En este estudio, Accenture
Strategy proporciona un nue-
vo baremo para medir lamag-
nitud de la economia digital
en 11 de los principales paises
del mundo. Estima el valor
anadido al PIB generado por
hardware, software y tecno-
logias relacionadas, asi como
por los trabajadores que utili-
zan estos recursos digitales en
sus actividades.

Asimismo, calcula el valor
de los bienes y servicios digi-
tales intermedios utilizados
enlaproduccion.

Alberto Zamora,
‘managing
director’

de Accenture
Strategy.

telecos, finanzas, retail o ener-
géticas estan en este proceso”,
afiade Zamora.

Ademés, las pymes pueden
aprovechar estos modelos de
negocio para expandir sus
mercados.



